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ЗАДАНИЕ
на магистерскую диссертацию 

1. Тема диссертации 

2. Цель работы (УК-2)_____________________________________________
Формулировка цели, задач работы, выбор методов исследования ( р. Введение)
3. Основные требования и исходные данные 

4. Объект исследования_________________________________________________________
5. Научная и практическая ценность ожидаемых результатов ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________
6. Способ реализации результатов работы ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________
7. Перечень (примерный) основных вопросов, которые должны быть рассмотрены в диссертации  _________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
8. Перечень (примерный) графического и иллюстративного материала 
Таблица - Проблемы организации в рамках темы исследования  (УК-1)

Таблица - Штатное расписание организации (УК-3)

Таблица - Результаты маркетингового опроса потребителей по теме исследования (УК-5)

Таблица - Диагностика самооценки освоения компетенций в профессиональной сфере деятельности (р. Приложения) (УК-6)

Таблица – План проведения маркетингового исследования (ОПК-2)

Таблица - Информационные технологии и программные продукты, используемые для поиска профессиональной информации по теме исследования (ОПК-5)

Таблица – Оценка эффективности управленческих решений по теме исследования (в том числе инновационных технологий и инструментов) (ОПК ОС-6)

Таблица - SWOT-анализ (или другой метод анализа) деятельности организации (с выделением стратегий) (ПК-2)

Таблица – Требования стандарта (ов) к качеству представленных товаров ( работ, услуг) (ПК-3)
Таблица – Оценка эффективности управленческих решений по исследуемым видам деятельности (в том числе инновационных технологий и инструментов цифрового маркетинга), предлагаемых для использования в деятельности организации (ПК-4)

Таблица - SWOT-анализ (или другой метод анализа) деятельности организации (с выделением стратегий) (ПК-5)
Таблица - План мероприятий по реализации маркетинговой стратегии деятельности предприятия (в том числе информационно-коммуникационной деятельности) (ПК-6)

Таблица - SWOT-анализ (или другой метод анализа) деятельности организации (с выделением стратегий) (ПК-13)

Рисунок  - Организационная структура управления организацией (УК-3)

Таблицы и рисунки по проблематике выбранной темы исследования (по согласованию с научным руководителем) (ОПК-1, ОПК-3, ОПК-4, ПК-1)

9. ВКР и презентация ВКР  с использованием современных средств обработки информации, редактирования и печати (ПК-12)

10. Аннотация магистерской диссертации на иностранном языке (50-60 слов) (УК-4)
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